
 

مركبات التنافسیة: 02 الوحدة  

                    معرفة مركبات التنافسیة لمنتج. -الأغراض البیداغوجیة: 

 أتعرف و أكتشف 

الأذواق جعل المنتج یدوم لفترة معینة ثم یختفي أو یجبر على التجدید.  كثرة الطلبات و تنوع
لتلبیة حاجیات الزبائن.تمثل ھذه الصور منتجات تؤدي نفس الوظیفة . قم بمقارنتھا 

 واستنتج العوامل التي تمیز بعضھا عن بعض.

 التنافسیة مفھوم -1    
 . نافسة منتجات مماثلة أخرى في السوق: نقول عن منتج أنھ تنافسي إذا كان قابلا لمتعریف 

 

:ترتكز التنافسیة على أربعة محاور   
*  تخفیض الكلفة   
*  تحسین النوعیة   
*  ضمان الوفرة   
*  تطویر التجدید   
 
 
 
 

 النوعیة

 الوفرة التجدید

 الكلفة

 التنافسیة



 
 

 للتنافسیة قاعدي تصور -2

 تنافسي منتج اقتراح

 إنجاز

 التجدید

 الوفرة فةلالك

 النوعیة

 تسویق تصمیم

 تلبیة الاحتیاج التعبیر عن الاحتیاج

 مركبات التنافسیة -3
الكلفة 

الكلفة ھي المصاریف التي یتحملھا متعامل اقتصادي من جراء إنتاج أو  تعریف :
 استعمال منتج. أما السعر فھو المعادل المالي لمنتج أثناء مبادلة تجاریة.

 اجتكالیف الانت

 تكالیف خارج الانتاج

 الھوامش

 البیع سعر

 صیانة/ الید العاملة -
 صیانة العتاد -
 التموین -

  مصاریف مالیة،التوزیع -
  الضمانات،النقل -

 الفوائد أو الأرباح -

 محكم بتسییر الكلفة تخفیض یتم
 للید العاملة *

 * للمنتجات و التموین بالمواد الاولیة
 * للطاقة المستھلكة

 لاستثمارات المنجزة و الإستفاءات لرؤوس الأموال* ا
 * للھفوات وأخطاء الصناعة.

 
 



 

النوعیة 

 .ھي مجموعة خصائص منتج تمكنھ من تلبیة احتیاجات الزبائن تعریف :

 لإرضاء الزبائن ، یتم تحسین نوعیة منتج ب:    
  ضمان النجاعة 
 تحسین التجلیات 
 ضمان أمن الاستعمال 
 تحسین الجمالیة 
 ضمان قابلیة الصناعة 
  زیادة في مدة عیشھ 
 .ضمان المطابقة مع المواصفات 
:ھي خاصیة تنافسیة تستجیب لمواصفات معینة المطابقة 
لوفرةا 

 منتج بكمیات تضمن وجوده باستمرار في السوق تقدیم تعریف :

 لضمان وفرة المنتجات یجب:       
 تخفیض آجال الاستلام 
 یت المخزون في مستوى مقبولتثب 
 ضمان التبادلیة 
 ضمان الصیانة 
 
 
التجدید 

 تحدیث المنتجات وفق متطلبات السوق  :تعریف 

 یتم تجدید المنتجات ب:          
  تطویر وظیفیتھا 
  تطویر مظھرھا الجمالي 
    یستلزم التجدید إشھارا َ                      



 
 

ھو مجموعة الوسائل المستعملة لـ:: الإشھار 
عریف بالمؤسسة الت  -   
التعریف بالمنتج -   
  )جلب زبائن لاقتناء المنتج(معارض - 
:عوامل التجدید 
 التطور التكنولوجي -
 تطور الأسواق  -
 تطور التعلیب و التوزیع   -

 .حى تكون المنتجات تنافسیة ، یجب تطویرھا، و لا یتم ذلك إلا بتطویر وسائل إنتاجھا    

 كلفة        تجدید       وفرة        نوعیة=  تنافسي منتج

 أستخلص
 .نقول على منتج أنھ تنافسي ، إدا كان قابلا لمنافسة منتجات مماثلة 
     ترتكز تنافسیة منتج على أربعة محاور: ـ تحسین النوعیة       ـ تخفیض الكلفة 

 ـ ضمان الوفرة           ـ تطویر التجدید     
المواصفات المطلوبة. على المنتجات المعروضة أن تطابق 
 .الإشھار وسیلة تعرف المنتج لجلب الزبائن 

 أطبق

 لماذا لم تعد بعض المنتجات تنافسیة ؟ أعط أمثلة مختلفة لھذه المنتجات . ـ  1
 ـ إذا خفضنا الكلفة ھل یعتبر  المنتج  تنافسیا في كل الحالات ؟  برر إجابتك . 2
 لاح سیارتك ( صفائح الكبح أو مدحرجات على سبیلـ لتلبیة حاجیاتك من قطع الغیار لإص 3

 ؟  المثال ). ھل تفضل اقتناء القطع الأصلیة أم قطع مجھولة المصدر ؟  لماذا   


