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résume
Le role de la synergie dans la promotion de petite entreprise- la bijouterie-
traditionnelle nationale
Il n’existe pas de définition opérationnelle nationale ou internationale, mais la P.M.E apparait
toujours d’une importance économique indispensable, elle joue un rble moteur dans le
développement :
elle présente un acteur important dans la croissance de I’emploie et dans la formation de la
main d’ceuvre s’il s’agit de I’artisanat traditionnel.
La P.M.E. permet un systéme de développement local.
Elle est d’une grande compétitivité grace a sa spécificité et sa divergence d’une culture
locale distinguée.
L’artisanat algérien a toutes les caractéristiques de I’ame nationale, mais il n’a pas réussi a
s’imposer comme facteur économique.
D’ou s’impose la nécessité d’une stratégie efficace pour la promotion de I’artisanat traditionnel
national.
Dans une situation pareille la synergie, exactement les consortiums représentent la stratégie la
plus opérationnelle et la plus adaptée aux caractéristiques de la P.M.E.
Le consortium est un groupement d’entreprises ayant pour but d’effectuer des opérations
communes commerciales, financiéres, productives ...etc.
Il donne une grande possibilité de développement a I’artisanat traditionnelle nationale, il peut
promouvoir sa compétitivité a I’échelle internationale
A cette échelle I’artisanat traditionnel prend un poids de plus en plus important ; des marchés
internationaux spécialisés se sont développés dans ces créneaux ; la bijouterie traditionnelle est
I’une des industries dont le marché connait des extensions importantes.
A partir de ce fait nous proposons les consortiums comme stratégie de promotion de I’artisanat
de la bijouterie traditionnelle nationale.
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