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Abstract

A I’ére des transformations accélérées pour une économie compétitive basée sur la qualité et
les connaissances mais aussi fondée sur la croissance et I’expansion géographique de I’entreprise ainsi
que les répercussions constatées dues au phénoméne de la mondiali-sation sur les économies des pays
en voie de développement notamment ceux des pays du monde arabe, il est devenu primordial que
I’entreprise en question doit s’adapter au contexte actuel par la mise en place d’un nouveau modele
d’organisation industrielle liée a I’exploitation d’un systéme productif en se basant concretement sur
ses capacités et ses ressources et répondant au caractere normatif exigé par la mondialisation en
imposant les mécanismes de son fonctionnement et de son évolution dans tous les domaines
économiques, politiques, culturelles et sociaux.

En outre, il s’avere indispensable d’élaborer une stratégie flexible en vue de respecter les
specificités locales mais tient compte des exigences paradoxales d’intégration économique dans les
sous ensembles régionaux. Cette démarche stratégique est assujettie avant tout a I’élaboration d’un
plan au sein de I’entreprise.

Notre réflexion s‘attache a mettre en relief I’importance du r6le des PME-PMI en relation
avec I’évolution du phénomeéne de la mondialisation.
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